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TEMARIO
• Planificación estratégica y objetivos a lograr a partir del Digital. Clasificación de me-

dios en digital.
• Creación de un plan digital. Métricas o indicadores.
• Estrategias para atraer visitas: posicionamiento orgánico e inorgánico, pago por clic, 

banners, email , publicidad offline, redes sociales, influencers.
• Estrategias para convertir visitas en clientes: optimización de la conversión, usabili-

dad, de contenidos.
• Estrategias para fidelizar clientes: permission, automation, conversión offline.
• Estrategias para convertir clientes en prescriptores: viral, recomendación, redes so-

ciales. Creación de campañas y avisos (Ads) en Google, Facebook e Instagram. He-
rramientas de gestión y publicación programada. Medición de resultados (analítica).

• Utilización de software gratuito para la implementación de cada una de las estrate-
gias mencionadas y diseño de avisos.
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